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Thomas van Ditzhuyzen / Jirg Landert

Private Labeling gewinnt innerhalb des
Fondsgeschafts mehr und mehr an Be-
deutung. Sowohl das Volumen der Pri-
vate Label Funds als auch deren Anzahl
ist in den letzten Jahren deutlich gestie-
gen. B2B unterhielt sich aus aktuellem
Anlass mit Thomas van Ditzhuyzen von
Julius Bar, einem der fithrenden Anbie-
ter dieses Geschaftsgebiets. Mit ihm am
Tisch sass Jirg Landert von der Gesell-
schaft Rieter Fischer Partners AG, die
sich bereits im Jahr 2005 fiir eine Pri-
vate Label-L6sung entschieden hat.

Jirg Landert, Rieter Fischer Partners AG
verfiigt tiber ein starkes, erfahrenes Team
im Bereich Schweizer Aktien. Wie kam es
zur Idee, eigene Fonds zu lancieren?

Landert: Das war im Prinzip naheliegend;
die langjdhrige Erfahrung und Liebe zur
Fondsidee fiihrten fast zwangsldufig dazu.
Patrick Rieter, Erich Fischer und Hanspe-
ter Lutz bewirtschafteten bereits ab dem
Jahre 1990 die ersten Fonds fiir Schweizer
Aktien sowie Schweizer Nebenwerte tber
lange Zeit aktiv und erfolgreich. Ihr Per-
formanceausweis bei der Vontobel-Grup-

pe und bei Darier Hentsch & Cie ist (iber-
zeugend, weshalb es eigentlich keine Fra-
ge war, dass mit der Griindung von Rieter
Fischer Partners AG Ende 2004 auch die
Lancierung eigener Anlagefonds verfolgt
werden sollte.

Ein Wort zu lhrer Gesellschaft?
Landert: Gerne. Als véllig unabhdngige
Gesellschaft sind wir spezialisiert in den
Bereichen der fundamentalen Aktienana-
lyse, Vermogensverwaltung sowie Port-
folio- und Fund-Management mit Bezug
zu Schweizer Aktienwerten. Dabei spie-
len internationale Sektorvergleiche sowie
qualitative Kriterien in der Analyse von
Schweizer Gesellschaften sowie direkte
Kontakte zu den Unternehmen eine we-
sentliche, ja entscheidende Rolle. Das
Team mit den drei Senior Portfolio Ma-
nagern ergédnzt sich komplementédr und
weist zusammen eine Uber 60-jdhrige,
spezifische Erfahrung aus.

Sie haben bereits zwei Fonds lanciert...
Landert: Richtig. Nach der Griindung un-
seres ersten Produkts Anfang April 2005,
dem GEM Small & Mid Caps Switzer-

land’, lancierten wir Ende Dezember 2005
den RFP Swiss Equity PLUS?, einen «Single
Long-Short»-Aktienfonds auf Schweizer
Werte mit hiesigem Domizil. Der dltere
Fonds (ibrigens ist bereits auf tiber 200
Mio. Franken Volumen angewachsen.

Julius Bér bietet seine umfangreiche Ex-
pertise im Fondsbereich bereits seit eini-
gen Jahren in Form von Private Label
Fonds an. Thomas van Ditzhuyzen, was
waren die Motive, um in dieses Ge-
schéftsfeld vorzudringen?

van Ditzhuyzen: Fiir uns war es eine ganz
bewusste Entscheidung. Wir wollten die-
sen Teil der Wertschépfungskette, also
die Auflegung von Anlagefonds und de-
ren Verwaltung, Dritten anbieten. Inte-
ressant sind dabei sicherlich die Fragestel-
lungen, mit denen man von der Produkt-
seite konfrontiert wird. Lésungen fiir die
verschiedensten Problemstellungen zu
erarbeiten, schafft einen grossen Erfah-
rungsschatz, der dann letztlich auch bei
der Lancierung eigener Produkte einge-
setzt werden kann. Man ist neben der in-
trinsischen Motivation dadurch auch von
aussen zur stdndigen Optimierung und
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Rieter Fischer Partners AG

Rieter Fischer Partners AG ist eine un-
abhéngige Finanzgesellschaft in Ziirich,
die sich auf die Analyse, Beratung und
das aktive Portfolio Management von
Schweizer Aktien spezialisiert hat. Die
Kernkompetenz besteht in der aktiven
Verwaltung von spezialisierten Man-
daten sowie Anlagefonds. Die Bera-
tungs- und Verwaltungstatigkeit rich-
tet sich an institutionelle Investoren,
Vorsorgeeinrichtungen, Vermégensver-
waltungsgesellschaften, Familienvermé-
gen und ausgesuchte Privatinvestoren.
Rieter Fischer Partners AG ist Mitglied
des Verbandes Schweizerischer Vermo-
gensverwalter (VSV).
www.rf-partners.ch

Jiirg Landert
Marketing-
leiter bei
Rieter
Fischer
Part-
ners

AG,
Zrich.

72 B2B

OKTOBER 2006

D firmenstrategie

Innovationskraft aufgefordert. Der Ge-
schéftszweig bietet zusétzlich einen Le-
verage auf die bestehenden Abldufe und
Strukturen.

Welche Vorteile ergeben sich fiir Sie aus
der Fondslosung?

Landert: Wir sind ein Schweizer Unter-
nehmen und fokussieren uns auf Schwei-
zer Aktien. Es war deshalb zu erwarten,
eine traditionelle Schweizer Privatbank
mit der Fondsadministration zu beauf-
tragen und einen Fonds unter schweize-
rischer Gesetzgebung zu griinden. Dies
ist im Hinblick auf Bestdndigkeit, Profes-
sionalitdt und Regulierung langfristig flr
uns die beste Losung. Mit der Verwal-
tung eigener Anlagefonds wird unsere
Expertise im Portfolio Management fiir
alle Kundensegemente einfacher zugang-
lich. Die Leistung ist transparent und wird
offentlich messbar.

Was lasst sich zum Handling der Fonds
sagen?
Landert: Mit der Lancierung eines «Single
Long-Short»-Aktienfonds auf Schweizer Ti-
tel haben wir ein innovatives Fondsprodukt
geschaffen, das sich von traditionellen An-
geboten deutlich unterscheidet. Der Fonds
hat die Méglichkeit, bis maximal 30% an
Aktien leer zu verkaufen (single short equi-
ty) und ein maximales Exposure bis 125 %
des totalen NAV einzugehen. Weil
der RFP Swiss Equity PLUS mit-
tel- bis langfristig ein Gberdurch-
schnittliches Kapitalwachstum
anstrebt, muss den Fonds-
managern ein flexibles Ins-
trumentarium zur Ver-
fugung stehen, um
Schweizer Aktien
dynamisch
und von
der
Markt-
situa-
tion
unab-

hédngig zu bewirtschaften. Mit Julius Bér
Investment Funds Services Ltd. haben wir
einen Partner gefunden, der die komplexe
und aufwéndige Administration im Hinter-
grund bewdltigen kann, insbesondere in
Bezug auf die Fonds- und Wertschriftenad-
ministration sowie das Risk Management.

Die Zusammenarbeit mit Private Label
Partnern bringt lhnen sicherlich auch
Vorteile. Welchen Nutzen sieht Julius
Bar in diesem Bereich?

van Ditzhuyzen: Wir sehen den Nutzen
fir unser Institut vor allem im Bereich
der Innovationen, die wir ausgeldst durch
Kundenanfragen realisieren  konnten.
Darliber hinaus schaffen die Private La-
bel Funds einen Zugang zu einem breiten
und interessanten Kundenkreis; hier kon-
nen diese Produkte mitunter als Tiir6ffner
dienen. Es gibt auch Falle, in denen hoch-
spezialisierte Fonds aufgelegt werden, die
wir anschliessend unter Umstdnden ger-
ne in unsere Vertriebskanale aufnehmen.

Welche Anforderungen haben Sie an den
potenziellen Anbieter gestellt?

Landert: Wir stellen an uns selbst sehr
hohe Anforderungen und somit auch an
alle Partner, mit denen wir zusammenar-
beiten. Bei der Wahl der Anbieter waren
insbesondere Name und Ruf des Instituts
im inldndischen Bankengeschéft wichtig.
Fachkompetenz, Erfahrung, Qualitdt, un-
ternehmerisches Denken und Handeln
waren einige der Faktoren, die unseren
Entscheid ausserdem beeinflussten.

Ab welcher Grenze lohnt es sich fiir lhre
potenziellen Kunden, iiber eine PLF-L6-
sung nachzudenken?

van Ditzhuyzen: Eine Fondslsung bietet
hohe Standards beim Reporting und er-
gibt als reguliertes Produkt entsprechende
Fixkosten. Ein gewisser Sockelbetrag ist
daher anzustreben. 50 Millionen Schwei-
zer Franken als Volumen sollten den Kun-

1 Der Prospekt mit integriertem Fondsreglement kann
bei der Fondsleitung FidFund Managment SA in St-
Cergue kostenlos bezogen werden.

2 Der Prospekt mit integriertem Fondsreglement kann
bei der Fondsleitung Julius Baer Investment Funds
Services Ltd in Ziirich kostenlos bezogen werden.



Julius Bar Private Label Funds
Fondsvolumen in Mia. CHF
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Julius Bar konnte das verwaltete Vermogen im Bereich Private Label Funds in knapp flinf
Jahren auf heute tiber 30 Milliarden Schweizer Franken mehr als verdreifachen.

den nicht unbedingt abschrecken, zum
Start jedoch reichen 20 Millionen Franken
durchaus auch. Das Produkt sollte aber
Uber das Potenzial verfiigen, die beschrie-
bene 50-Millionen-Grenze kurz- bis mit-
telfristig zu erreichen. Rieter Fischer Part-
ners AG als ideales Beispiel erreichte im
ihrem RFP Swiss Equity PLUS innerhalb
kurzer Zeit aus eigener Kraft ein Volumen
von nahezu 100 Millionen Franken.

Wie ist Rieter Fischer Partners AG bei
der Wahl des Anbieters konkret vorge-
gangen?

Landert: Sehr pragmatisch. Unser Team
verfiigt wie erwdhnt lber jahrelange Er-
fahrung im Fondsgeschaft. In der Vergan-
genheit haben wir bereits mit zahlreichen
Anbietern zusammengearbeitet, weshalb
wir fiir den RFP Swiss Equity PLUS kei-
nen Fragebogen entwerfen mussten, um
einen Beauty-Contest zu veranstalten.
Enge Kontakte unseres langjahrigen Netz-
werks haben den Entscheid sicherlich mit-

gepragt.

Uns scheint, dass potenzielle Kunden
Julius Bar oftmals an vorderer Stelle nen-
nen, wenn Sie liber eine PLF-L6sung nach-
denken...

firmenstrategie |

Julius Bér als Labeling-Partner

Julius Bar Asset Management ist eine
Spezialistin fiir individuell abgestimmte
Mandate fiir institutionelle Kunden. Sie
fiihrt ein umfassendes Angebot an Anla-
gefondsund bietetunter der Marke GAM
eine reichhaltige Auswahl an alternati-
ven Anlageprodukten an. Julius Bar ver-
fligt tiber eine profunde Erfahrung in der
Entwicklung und Umsetzung innovativer
Anlagel6sungen wie Private Label Funds
oder strukturierte Produkte. 1991 wurde
ein erster Private Label Fund in Oster-
reich aufgelegt. Heute zahlt die Gesell
schaft (iber 130 Private Label Funds fiir
mehr als 40 Partner mit tiber 30 Mia.
CHF an verwalteten Vermogenswerten.
www.juliusbaer.com
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van Ditzhuyzen: Wahrscheinlich fiihrt un-
sere langjahrige Erfahrung in Kombination
mit anderen Faktoren dazu; immerhin
sind wir nun seit iber 16 Jahren in diesem
Geschéftsfeld téatig. Wir haben es wie ein-
gangs erwdhnt ganz bewusst als strate-
gisches Geschéftsfeld definiert, was die
Kunden in unseren Leistungen spliren.
Massgeschneiderte Lésungen kénnen wir
aus einer Hand anbieten und dem Kun-
den damit eine Vielzahl von Kontaktper-
sonen bzw. den damit verbundenen Ko-
ordinationsaufwand ersparen. Durch die
Vielzahl an verschiedenartigen Kunden
kénnen wir zudem sdmtliche Themen-
felder abdecken und bieten dart-
ber hinaus eine grosse Expertise
im Umgang mit den Behdrden.
Wir blindeln mit langjdhrig er-
fahrenen Mitarbeitern sozusa-
gen als «Full Service Provi-
der» das komplette Know-
how im eigenen Hause.

Thomas van Ditzhuyzen
Head Fund Projects & Private
Label Solutions

bei Julius
Bar, Zu-
rich.
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